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Alguns dados relevantes 

Na França 

 

• 1975 – França inicia a 
automatização dos bancos de 

dados dos acervos de seus 
museus – Plataforma Joconde 

 

• 1995 – O projeto Joconde é 
disponibilizado na Rede Mundial 

de computadores 

 

• 2002 – A Base de dados 
Joconde já renia os dados de 

cerca de 150 mil objetos 
classificados como artes 
plásticas e decorativas 

 

No Brasil 

 

• 2002 – Dos 40 museus 
brasileiros classificados como 
museu de artes plásticas ou 

decorativas, somente 12 
possuíam sites oficiais 

disponíveis  

 



Hoje 

Na França 

 

• A base Joconde hoje 

contabiliza os dados de 550 

mil objetos de artes plásticas, 

decorativas, etnologia, 

arqueologia e outras tipologias 

de acervo, além de percursos 

temáticos e exposições 

virtuais, não só de museus da 

França como de museus 

parceiros localizados em outros 

países.  

 

No Brasil 

 

• 60% dos sites pesquisados na 

época, não existem mais. Entre 

os que ainda mantem a página 

atualizada e disponibiliza o 

acervo para consulta na 

internet, temos o Museu de 

Arte de São Paulo – MASP. 



 

 



 

 



REFLEXÃO: 

 

Usar ou não usar a tecnologia para divulgar o acervo dos 

museus?  

 
 
Como essas tecnologias auxiliam o museu a cumprir suas 

principais missões : Preservar, Investigar e Comunicar 

 

  

 



 

FATORES QUE DIFICULTAM A UTILIZAÇÃO DOS MEIOS DIGITAIS 

COMO FORMA DE DIVULGAÇÃO DO ACERVO DOS MUSEUS 

BRASILEIRO 

 

 
 

• Segurança do acervo na instituição 

 

• custo de se obter e manter equipamentos e pessoal 

capacitado para utilizar essas ferramentas 

 

• receio que pode surgir de que, ao divulgar as coleções de 

forma tão detalhada, acabemos por afastar o público 

visitante do museu.  

 

 



 

Sobre o receio que pode surgir de que, ao divulgar as 

coleções de forma tão detalhada, acabemos por afastar o 

público visitante do museu, alguns dados, sobre o Louvre.   

 

 
 

 

• 2016 - 7,3 milhões de visitantes presenciais   

 

Na internet:  

 

• 2 milhões de visitantes virtuais. 

• 152 milhões de buscas nos seus catálogos.  

• Consulta de quase  30 milhões de imagens. 

• Leitura de mais de 4,7 milhões de páginas da web.  

 

 



Sobre o Projeto Dami  

 
O Projeto DAMI, lançado em 2010, conta 

com quatro etapas completas realizadas 

ao longo dos últimos 7 anos. 

Objetivos: 

• Digitalização do acervo, produzindo 

matrizes digitais em alta resolução; 

• Pesquisa do acervo para o 

preenchimento de planilhas que 

serão disponibilizados para o publico. 



 

 

• Pequenas restaurações antes da 

captação, principalmente nos acervos 

arquivísticos e bibliográficos, devido à  

natureza constitutiva mais frágil e 

idade – documentos e obras raras 

datadas entre os séculos XIII e XX. 

• Resultado: 8 mil itens 

pesquisados e mais de 50 mil 

imagens em alta definição, 



 

 
Divulgação do projeto 



 

 
Divulgação do projeto 



 

 
Divulgação do projeto 



 

 
Equipes  

2010 

2017 



 

 

O Museu Imperial e o Projeto Google 

– Street View –  

2010 

2017 



 

 

O Museu Imperial e o Projeto Google 

– Street View – 

2017 



 

 

O Museu Imperial e o Projeto Google 

– Street View –  

2017 



 

 

O Museu Imperial e o Projeto Google 

– Street View –  

2017 



 

 

O Museu Imperial e o Projeto Google 

– Art Câmera –  



 

 

O Museu Imperial e o Projeto Google 

– Art Câmera –  



 

 

O Museu Imperial e o Projeto Google 

– Art Câmera –  



 

 

O Museu Imperial e o Projeto Google 

– Art Câmera –  



 

 

O Museu Imperial e o Projeto Google 

– Narrativas –  



 

 

E aguardem as próximas 

novidades em breve !!!! 


